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浅 谈 电视 频道 的 个 性 化 包产 


摘 要: 近年 ， 新 兴 媒 体 迅猛 崛起 ， 冲 击 着 传统 媒体 根深 蒂 固 、 无 可 抽动 的 地 位 ， 此 时 ， 电 视 行业 全 面 革新 已 迫在眉睫 ， 电 
视频 道 个 性 化 包装 正 是 决胜 千里 的 杀手 铀 。 如 今 ， 大 众 对 电视 作品 的 欣赏 水 平和 质量 要 求 逐 步 提 高 ， 因 此 就 要 求 电 视 从 业 人 
员 的 创新 精神 与 业务 水 平 进一步 完善 、 作 品质 量 不 断 提 高 ， 来 满足 大 众 的 诉求 需要 及 自身 的 播 出 条 件 。 因 此 要 使 一 个 电视 频 
道 脱 疾 而 出、 独树一帜 ， 就 要 建立 电视 频道 的 品牌 营销 机 制 ， 而 起 到 决定 性 作用 的 就 是 电视 频道 个 性 化 包装 的 水 准 以 及 整体 


效果 。 
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1. 中 国电 视 包 装 的 发 展 历程 
我 国电 视 包 装 的 发 展 大 致 可 分 为 四 个 时 期 。 
1.1 20 世纪 90 年 代 以 前 节目 中 心 时 期 的 简单 包装 
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广度 日 益 加 大 ， 为 国内 电视 台 带 来 了 新 启示 。 这 一 时 期 频道 
包装 不 乏 可 圈 可 点 的 案例 ， 央 视 、 东 方 卫视 、 湖 南 卫 视 等 均 
是 成 功 代 表 。2004 年 ， 上 海 电 视 台 生活 频道 荣获 第 26 届 国 


这 一 时 期 电视 包装 是 节目 后 期 制作 的 组 成 部 分 ， 主 要 局 
限于 节目 片头 、 片 花 的 基础 包装 ， 手 法 也 是 以 摄像 机 先期 拍 
摄 为 核心 , 辅 之 以 剪辑 为 主 的 后 期 制作 , 进行 简单 的 外 包装 ， 
以 实现 “预告 ”“ 导 视 ”“ 和 窗口” 等 简单 功能 。 

1.2 20 世纪 90 年 代 中 后 期 至 20 世纪 末 ， 栏 目 运营 时 期 的 
局 部 包装 

1996 年 ， 以 《东方 时 空 》 片 头 制 作为 标志 ， 中 国电 视 
媒体 包装 完成 了 第 一 次 尝试 与 创新 。 同 年 ， 香 港 风 凰 卫视 的 
开播 , 全 面 精细 的 整体 包装 效果 , 极 大 地 刺激 了 国内 电视 台 。 
20 世纪 90 年 代 初 ， 日 渐 普 及 的 CG( 计算 机 图 形 学 Computer 
Graphics) 技术 及 AE 技术 的 应 用 为 这 种 尝试 提供 了 可 能 性 。 
20 世纪 90 年 代 后 期 ,， 《实话 实说 》《 快 乐 大 本 车 》 等 一 批 
名 有 牌 栏目 涌现 ,使 栏目 包装 的 地 位 步 步 提升 。 这 一 时 期 的 包 
装 更 强调 视觉 冲击 力 ， 导 致 频道 局 部 包装 都 停留 在 了 形式 化 
的 追求 上 。 

1.3 20 世纪 末 至 21 世纪 初期 ， 整 体 频道 包装 初步 形成 时 期 

20 世纪 末 , 由 于 电视 体制 改革 及 技术 进步 ， 频 道 激增 ， 
收视 分 流 情况 严重 ， 随 之 频道 品牌 经 营 成 为 电视 产业 的 重 中 
之 重 。 各 电视 台 开 始 重 视频 道 包 装 的 人 力 、 物 力 投入 ， 台 内 


际 电视 宣传 与 营销 联合 会 屋 电 视 设计 者 联合 会 国内 推广 宣传 
片 “ 银 奖 ” 和 “频道 识别 大 奖 ”， 是 国内 首 个 获 此 殊 末 的 媒 
体 ， 成 为 频道 整体 包装 的 里 程 碑 。 
2. 频道 包装 的 策略 

所 谓 包装 策略 ， 就 是 实现 包装 诉求 而 采取 的 方式 方法 。 
包装 的 最 大 目的 和 归宿 就 是 建立 品牌 以 及 引导 观众 的 收视 习 
惯 。 频 道 包 装 与 频道 定位 、 经 营 理念 、 行 为 规范 等 形成 整体 ， 
最 终 实 现 视 觉 形象 包装 。 
2. 1 内 容 构成 
2.1.1 台 标 、 准 字 、 话 简 标 志 、 标 准 色 的 定位 
际 上 流行 的 各 类 电视 标志 分 为 两 大 类 。 其 一 ,文字 
标志 法 : 此 类 标志 主要 流行 于 欧美 各 国 。 特 点 是 简单 明快 便 
于 识别 。” 比 如 大 家 熟悉 的 CNN 及 BBC 等 国外 电视 媒体 就 
是 采用 这 一 构图 法 。 甚 二， 图 形 标志 法 : 我 国 的 很 多 电视 台 
都 运用 此 类 标志 法 ， 这 主要 源 于 我 国 的 象形 文化 。 特 点 是 美 
观 大 方 容易 辨别 。” 比 如 湖南 电视 台 、 江 苏 电视 台 等 。 
2.1.2 频道 形象 片花 

频道 形象 片花 是 频道 包装 的 重要 手段 ， 它 是 电视 频道 建 
立 和 维持 品牌 识别 的 最 主要 标识 化 做 法 。 面 面 一 般 以 演绎 台 


于 


设置 频道 包装 部 、 技 术 包装 部 等 ， 各 省 级 卫视 用 于 一 次 性 电 


标 为 主 ， 引 入 由 音乐 、 音 响 构成 的 声音 系统 ， 有 的 还 配 以 台 


视 包 装 投资 平均 费用 达 100 万 元 以 上 ， 电 视 包 装 从 初期 单纯 
强调 视觉 效果 ， 开 始 注 重 功能 诉求 ， 转 向 了 整体 频道 包装 。 
这 一 时 期 中 央 电 视 台 脱颖而出 ， 于 1998 年 首先 做 出 尝试 ， 
一 整套 频道 识别 系统 进入 观众 视线 ， 初 步 形成 电视 频道 整体 
包装 的 新 模式 。 
1.4 21 世纪 初期 至 今 ，“ 制 播 分 离 ” 为 代表 的 频道 包装 完 
善 时 期 

20 世纪 90 年 代 ， 民 间 制 作 公司 的 规模 不 断 壮大 ， 海 外 
及 港 台 外 包 式 营销 包装 电视 台 的 案例 ， 所 引发 影响 的 深度 和 


出 


标 呼 号 ， 一 般 在 5~20 秒 之 间 。 
2.1.3 栏目 片头 

在 设计 栏目 片头 时 ， 可 以 对 背景 、 夯 面 、 音 乐 等 元 素 进 
行 创造 性 发 挥 , 满足 共性 的 标准 要 求 , 又 可 以 体现 个 性 特点 。 
2.1.4 电视 形象 宣传 片 
电视 形象 宣传 片 是 突出 频道 宗旨 、 强 化 频道 形象 的 又 一 
重要 手段 。 片 场 一 般 为 30 秒 以 上 、3 分 钟 以 内 为 宜 。 
2.1.5 节目 导 视 系统 
简单 的 字幕 导 视 一 般 由 衬 底 加 字幕 再 辅 以 背景 音乐 进行 


126| 研究 ， 研 究 与 实践 


202310.02669v1 


chinaXiv 


制作 。 剧 情 简介 和 节目 内 容 推 介 类 型 的 节目 导 视 ， 除 了 要 配 
以 标准 识别 符号 外 ， 还 要 节选 最 能 吸引 观众 的 部 分 内 容 进行 
后 期 剪辑 。 节 目 导 视 播 出 频率 一 般 是 每 隔 三 、 四 小 时 播 一 次 ， 
时 间 相 对 固定 为 宜 。 
2. 2 电视 包装 的 原则 
电视 包装 的 目的 是 尽 可 能 多 地 满足 观众 的 收视 诉求 ,或 
者 不 断 刺激 新 的 收视 人 群 。 
2.2.1 定位 独特 性 
电视 包装 的 首要 原则 就 是 建立 在 准确 定位 基础 上 的 特色 
诉求 。 天 津 广播 电视 台 作 为 省 级 电视 台 , 代表 了 一 个 直辖 市 
的 形象 , 因此 电视 包装 就 要 突出 地 域 、 人 文 、 经 济 、 政 治 、 
文化 、 饮 食 等 特色 。 海 河 、 五 大 道 、 盘 山 、 炮 台 、 航 运 物流 、 
上 艺 、 狗 不 理 包子 等 就 成 为 突出 城市 形象 的 首选 包装 元 素 。 
2.2.2 制作 创新 性 
电视 包装 技术 手段 的 先进 或 落后 、 制 作 的 精致 或 简单 ， 
直接 影响 着 制作 创意 的 表现 效果 。 如 央视 新 闻 频道 在 引入 统 
一 新 闻 模板 , 提升 演播 室 装 修 质量 , 改进 主持 人 摄像 机 位 后 ， 
给 人 耳目 一 新 的 感觉 ， 一 向 收视 率 较 平 稳 、 收 视 人 群 较 固定 
的 频道 ， 关 注 度 得 到 明显 提升 。 
2.2.3 视听 审美 性 

视听 审美 性 首先 要 讲究 视听 冲击 力 ， 在 第 一 时 间 抓 住 观 
众 。 其 次 ,讲求 画面 丰富 、 构 图 讲究 、 镜 头 精美 、 特 技 运 用 
得 当 、 剪 辑 精 练 等 .再 次 ,审美 原则 还 体现 在 形象 单纯 鲜明 上 ， 
表现 元 素 复 合 多 重 ， 势 必 造 成 视觉 累 袭 。2010 年 ， 东 方 卫 
视 的 定位 为 “ 风 从 东方 来 ”， 片花 是 以 “ 风 从 东方 来 ”的 演 
唱和 字幕 ， 配 合 悠远 的 抽象 画作 表现 ， 令 人 印象 深刻 。 虽 然 
“ 风 从 东方 来 ”这 句 话 并 非 东 方 卫视 原创 ， 而 是 出 自 于 证 歌 
中 苏 两 国人 民 的 伟大 友谊 的 、 摄 制 于 1959 年 的 故事 片 《 风 
从 东方 来 》， 但 频道 的 宣传 效果 却 引 起 了 共鸣 。 
2.2.4 风格 统一 性 

统一 性 应 包括 以 下 几 个 方面 :第 一 ， 整 体 风 格 设计 的 统 
一 ; 第 二 ,视听 语言 的 统一 ; 第 三 , 全 台 各 频道 的 整体 统一 。 
数 年 前 ， 首 次 引入 整体 包装 的 央视 综艺 频道 ， 每 个 栏目 后 的 
片尾 字幕 统一 模板 、 统 一 音乐 、 统 一 色彩 ， 结 束 后 出 现 的 由 
树 茧 绕 写 出 的 “ 艺 ” 字 ， 根 据 各 个 季节 或 时 间 段 变换 颜色 ， 
使 得 整个 频道 整体 风格 凸显 ， 风 格 统一 明确 。 
3. 电视 包装 新 趋势 
3. 1 人 文 感受 包装 

把 感受 作为 主体 凸显 出 来 。 一 方面 强调 观众 的 感受 ， 另 
一 方面 强调 主持 人 的 感受 。 湖 南 卫视 以 每 个 月 不 同 的 节目 安 
排 特 点 ， 设 计 出 “感恩 季 ”“ 成 长 季 ” 的 主题 ， 由 主持 人 、 
演员 或 普通 大 众 主演 5 秒 形象 片花 ， 突 出 了 人 文 感受 。 
3. 2 单纯 诉求 包装 

意向 的 单纯 尤其 重要 ， 意 向 要 做 小 ， 忌 讳 大 而 全 。 不 要 
育 目 好 高 仪 远 ， 过 于 “高 、 大 、 全 ”， 并 不 符合 现今 的 电视 
台 宣 传 重点 ， 也 不 是 百姓 最 关心 的 内 容 ， 从 关心 民生 做 起 ， 
贴近 社会 、 贴 近 百 姓 , 才能 使 电视 台 的 意向 得 到 最 大 的 推广 。 
3. 3 编排 也 是 一 种 包装 

把 松散 的 集束 起 来 ， 把 零乱 的 整合 起 来 ， 让 滞 绊 的 流畅 
起 来 ， 这 样 包装 的 意义 更 为 本 质 。 
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4. 电视 频道 个 性 化 包装 的 品牌 营销 
电视 频道 包装 要 做 到 独树一帜 ， 留 住 观众 ， 就 要 树立 明 
确 的 定位 ， 重 点 推出 主题 鲜明 的 节目 内 容 ， 才 能 赢得 观众 的 
心 。 
4. 1 频道 品牌 创立 阶段 的 营销 策略 
4.1.1 频道 定位 策略 

当前 的 流动 性 收视 已 取代 了 以 前 的 指向 性 收视 ， 观 众 在 
某 个 频道 的 停留 时 间 越 来 越 得。 精良 的 包装 可 以 在 短 时 间 内 
迅速 传达 频道 的 理念 和 收视 诉求 ， 树 立 频道 风格 ， 逐 渐 在 观 
众 中 形成 固定 形象 。 在 国际 和 国内 电视 媒体 中 ， 绝 大 多 数 成 
功 的 电视 频道 都 有 自己 明确 的 定位 。 如 CNN 定位 于 全 球 化 
与 专业 新 闻 、 湖 南 卫视 的 “快乐 中 国 ”、 旅 游 卫 视 的 “ 身 未 
动 、 心 已 远 ”、 甘 肃 卫 视 的 “财富 天 下 ”等 。 
4.1.2 建立 市 场 化 的 节目 运作 机 币 
制 播 分 离 的 前 提 下 ， 从 市 场 调查 策划 、 制 作 到 销售 ， 节 
目的 制作 和 经 营 被 纳入 都 受到 市 场 机 制 的 调节 。 
4.1.3 频道 品牌 营销 推广 

要 打造 品牌 ， 营 销 推广 是 不 可 缺少 的 一 环 ， 其 中 以 事件 
营销 最 为 常见 。 例 如 : “9 . 11” 疏 怖 袭击 、“ 感 动 中 国 ” 
人 物 评选 、 汶 川 地 震 大 型 报道 、“ 超 级 女声 ”大 众 歌手 选秀 
赛 等 。 
4. 2 频道 品牌 维持 阶段 的 经 营 策略 
4.2.1 着 重 培养 品牌 的 知名 度 、 忠 诚 度 和 美誉 度 

树立 频道 品牌 是 为 了 赢得 更 强大 的 市 场 竞争 力 ， 更 好 地 
进行 节目 营销 。 以 知名 度 为 基础 、 美 誉 度 为 目的 、 品 牌 忠诚 
度 为 最 终 根本 。 
4.2.2 打造 核心 竞争 力 

一 个 频道 的 核心 竞争 力 在 于 “以 其 主体 业务 为 核心 形成 
的 能 够 赢得 受众 、 占 领 市 场 、 获 得 最 佳 经 济 和 社会 效益 ， 并 
在 众多 媒体 中 保持 竞争 优势 的 那些 资源 和 能 力 ”。 

传播 媒介 的 发 展 推动 着 电视 频道 包装 的 变革 ， 与 时 俱 进 
的 技术 是 创作 的 基础 ， 创 新 发 展 的 体制 是 变革 的 源泉 ， 坚 实 
稳定 的 社会 环境 是 电视 业 发 展 的 动力 。 展 望 未 来 ， 文 化 进步 
与 社会 发 展 的 共 融 ， 将 不 断 促 进 我 国电 视频 道 个 性 化 包装 产 
业 的 积极 创新 与 繁荣 发 展 。 图 
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